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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 
1. Petunjuk Pengajuan 

Pada pertanyaan yang ada di bawah ini, Bapak/Ibu/Saudara/I dimohon untuk 

mengisi pertanyaan-pertanyaan tersebut dengan memberikan tanda centang (√ 

) pada pilihan jawaban yang tersedia.  

Keterangan: 

1. STS = Sangat Tidak Setuju 

2. TS = Tidak Setuju 

3. N = Netral 

4. S = Setuju 

5. SS = Sangat Setuju 

 
2. Identitas Responden 

a. Nama Responden : 

b. Jenis Kelamin : 

 Laki-laki  

 Perempuan 

c. Usia  : 

 15 – 30 

 Lebih dari 30 tahun 

d. Pekerjaan  : 

 Ibu Rumah Tangga  

 Wirausaha 

  Karyawan 

 

3. Pernyataan Tentang Harga 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Harga gula pasir sebelas (GUPALAS) sudah 

sesuai dengan harga yang saya harapkan. 

     

2. Harga gula pasir sebelas (GUPALAS) 

sesuai dengan hasil yang saya inginkan. 

     

3. Harga gula pasir sebelas (GUPALAS) sesuai 

dengan manfaat yang saya rasakan. 
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4. Pernyataan Tentang Produk 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya memilih membeli gula pasir sebelas 

(GUPALAS) karena memiliki kualitas produk 

yang baik dibandingkan dengan produk gula 

lain. 

     

2. Saya memilih membeli gula pasir sebelas 

(GUPALAS) karena produk tidak terlihat 

murahan. 

     

3. Saya memilih membeli gula pasir sebelas 

(GUPALAS) karena kemasan produk 

desainnya unik dan menarik. 

     

 

5. Pernyataan Tentang Kepercayaan Merek 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1. Merek gula pasir sebelas (GUPALAS) tidak 

pernah mengecewakan saya. 

     

2. Merek gula pasir sebelas (GUPALAS) 

memenuhi harapan saya. 

     

3. Merek gula pasir sebelas (GUPALAS) sangat 

aman dalam segi kemasan. 

     

4. Saya merasa yakin dengan merek gula pasir 

sebelas (GUPALAS). 

     

 

6. Pernyataan Tentang Keputusan Pembelian 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1. Saya membeli gula pasir sebelas  

(GUPALAS) sesuai dengan keinginan saya 

karena harga dan kualitas bagus. 

     

2. Saya memutuskan membeli merek gula pasir 

sebelas (GUPALAS)setelah membandingkan 

dengan merek lain. 

     

3. Saya merasa gula pasir sebelas (GUPALAS) 

sangat mudah didapatkan. 

     

4. Saya rutin membeli produk gula pasir sebelas 

(GUPALAS). 

     

5. Saya bisa membeli gula pasir sebelas  

(GUPALAS) dalam jumlah banyak ketika 

dibutuhkan. 
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Lampiran 2 Tabulasi Data Responden 

HARGA PRODUK KEPERCAYAAN MEREK 

X1.1 X1.2 X1.3 X1 X2.1 X2.2 X2.3 X2 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3 

4 3 4 11 4 4 3 11 3 5 5 4 17 

4 5 5 14 4 3 5 12 5 5 5 5 20 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 3 12 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 3 12 

5 4 4 13 5 4 5 14 3 4 3 4 14 

4 5 3 12 4 4 4 12 3 4 4 4 15 

4 4 4 12 4 4 3 11 4 4 4 4 16 

3 2 3 8 3 3 3 9 3 3 3 3 12 

3 2 4 9 4 3 5 12 4 3 5 4 16 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

4 4 5 13 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 4 5 14 5 4 4 13 4 4 4 4 16 

4 5 5 14 4 5 5 14 4 4 5 4 17 

4 5 3 12 4 3 2 9 3 4 5 4 16 

5 4 4 13 4 4 5 13 5 4 4 5 18 

4 4 5 13 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

4 5 5 14 5 4 4 13 4 4 5 4 17 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 5 5 19 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 3 12 

3 3 5 11 4 5 4 13 5 5 5 4 19 

3 4 4 11 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

3 4 3 10 1 2 3 6 1 5 2 4 12 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 3 12 

5 4 5 14 5 5 4 14 4 5 4 5 18 

4 3 5 12 5 3 4 12 3 4 5 3 15 

5 5 5 15 3 3 3 9 3 3 3 3 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

3 4 5 12 5 4 3 12 2 3 3 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 5 19 

4 4 4 12 5 5 4 14 4 4 4 4 16 

5 5 5 15 5 4 4 13 4 4 5 5 18 

5 5 5 15 5 5 4 14 5 5 5 5 20 

3 3 4 10 3 2 2 7 3 4 2 2 11 

5 4 5 14 4 4 4 12 4 4 3 4 15 

3 2 4 9 2 4 3 9 3 3 2 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 4 14 5 5 5 15 4 4 5 5 18 



 

 

HARGA PRODUK KEPERCAYAAN MEREK 

X1.1 X1.2 X1.3 X1  X2.1 X2.2 X2.3 X2 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3 

4 5 5 14 5 4 5 14 4 4 5 4 17 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 4 14 5 4 3 12 4 3 3 3 13 

4 4 4 12 5 5 4 14 5 5 5 5 20 

5 5 5 15 5 4 5 14 5 4 4 5 18 

4 4 2 10 2 2 2 6 2 4 5 2 13 

5 4 4 13 4 4 4 12 5 5 5 5 20 

4 5 5 14 5 2 1 8 4 4 4 2 14 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 5 5 5 19 

4 4 5 13 2 2 4 8 5 4 2 2 13 

5 5 4 14 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

4 4 4 12 5 4 5 14 5 5 5 5 20 

5 4 5 14 4 4 5 13 5 4 5 5 19 

4 4 4 12 4 4 4 12 5 5 5 5 20 

5 4 4 13 4 5 4 13 4 4 4 5 17 

5 4 5 14 5 4 4 13 4 4 5 4 17 

2 2 3 7 4 4 3 11 4 4 4 3 15 

5 5 5 15 5 4 4 13 5 5 5 5 20 

5 4 4 13 4 5 5 14 4 4 4 4 16 

5 4 4 13 4 4 5 13 5 5 4 4 18 

5 5 4 14 5 5 5 15 4 4 5 5 18 

5 4 4 13 4 5 5 14 5 5 5 5 20 

5 5 4 14 4 5 4 13 4 5 5 5 19 

5 5 5 15 4 5 4 13 5 4 4 4 17 

5 4 2 11 4 2 1 7 4 4 2 2 12 

5 4 4 13 5 5 4 14 5 4 4 4 17 

4 2 2 8 3 1 1 5 5 5 4 4 18 

5 5 5 15 5 4 4 13 4 4 4 4 16 

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y 

4 4 3 5 4 20 

4 3 5 4 5 21 

3 3 3 2 2 13 

3 3 3 3 3 15 

5 4 5 4 5 23 

4 4 4 3 4 19 

4 4 3 3 4 18 

3 3 3 3 3 15 

4 3 5 4 5 21 
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KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

5 4 4 4 5 22 

4 5 5 5 5 24 

4 3 2 1 2 12 

4 4 5 5 4 22 

4 4 4 4 4 20 

5 4 4 5 4 22 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 3 15 

4 5 4 3 3 19 

4 4 4 4 4 20 

1 2 3 4 5 15 

3 3 3 2 1 12 

5 5 4 5 4 23 

5 3 4 2 3 17 

3 3 3 3 2 14 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 4 3 5 3 20 

5 5 5 5 5 25 

5 5 4 5 5 24 

5 4 4 4 5 22 

5 5 4 4 5 23 

3 2 2 1 3 11 

4 4 4 3 5 20 

2 4 3 3 3 15 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 4 4 23 

5 4 5 5 5 24 

5 5 5 5 5 25 

5 4 3 3 3 18 

5 5 4 4 3 21 

5 4 5 4 5 23 

2 2 2 2 2 10 

4 4 4 4 5 21 

5 2 1 1 1 10 

4 4 4 4 5 21 

2 2 4 4 5 17 
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KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y 

4 4 4 4 4 20 

5 4 5 4 5 23 

4 4 5 4 5 22 

4 4 4 4 5 21 

4 5 4 4 4 21 

5 4 4 4 5 22 

4 4 3 4 3 18 

5 4 4 4 5 22 

4 5 5 5 5 24 

4 4 5 5 4 22 

5 5 5 4 4 23 

4 5 5 5 5 24 

4 5 4 4 4 21 

4 5 4 4 4 21 

4 2 1 2 4 13 

5 5 4 4 5 23 

3 1 1 2 5 12 

5 4 4 4 4 21 
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Lampiran 3 Output Spss 

 

1. Uji Validitas 

Variabel Harga (X1) 
Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 Total 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,676** ,404** ,832** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,001 ,000 

N 66 66 66 66 

X1.2 Pearson Correlation ,676** 1 ,495** ,881** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 

N 66 66 66 66 

X1.3 Pearson Correlation ,404** ,495** 1 ,766** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000  ,000 

N 66 66 66 66 

Total Pearson Correlation ,832** ,881** ,766** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  
N 66 66 66 66 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Variabel Produk (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 TOTALX2 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,495** ,404** ,766** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,001 ,000 

N 
66 66 66 66 

X2.2 Pearson Correlation ,495** 1 ,676** ,881** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 

N 66 66 66 66 

X2.3 Pearson Correlation ,404** ,676** 1 ,832** 

Sig. (2-tailed) 
,001 ,000  ,000 

N 66 66 66 66 

TOTALX2 Pearson Correlation ,766** ,881** ,832** 1 

Sig. (2-tailed) 
,000 ,000 ,000  

N 66 66 66 66 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Variabel Kepercayaan Merek (X3) 
Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TOTALX3 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,534** ,477** ,522** ,783** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 66 66 66 66 66 

X3.2 Pearson Correlation ,534** 1 ,546** ,590** ,792** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 66 66 66 66 66 

X3.3 Pearson Correlation ,477** ,546** 1 ,628** ,828** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 66 66 66 66 66 

X3.4 Pearson Correlation ,522** ,590** ,628** 1 ,848** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 66 66 66 66 66 

TOTALX3 Pearson Correlation ,783** ,792** ,828** ,848** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  
N 66 66 66 66 66 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 YTOTAL 

Y.1 Pearson Correlation 1 ,618** ,462** ,418** ,325** ,677** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,008 ,000 

N 66 66 66 66 66 66 

Y.2 Pearson Correlation ,618** 1 ,716** ,705** ,395** ,840** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,001 ,000 

N 66 66 66 66 66 66 

Y.3 Pearson Correlation ,462** ,716** 1 ,775** ,632** ,889** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 66 66 66 66 66 66 

Y.4 Pearson Correlation ,418** ,705** ,775** 1 ,674** ,889** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 66 66 66 66 66 66 

Y.5 Pearson Correlation ,325** ,395** ,632** ,674** 1 ,758** 

Sig. (2-tailed) ,008 ,001 ,000 ,000  ,000 

N 66 66 66 66 66 66 

YTOTAL Pearson Correlation ,677** ,840** ,889** ,889** ,758** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  
N 66 66 66 66 66 66 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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2. Uji Reliabilitas 

a. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Harga (X1) 

Cronbach's Alpha N of Items 

,837 4 

 

b. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Produk (X2) 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,768 3 

c. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Kepercayaan Merek (X3) 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,818 5 

 

d. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,809 6 

 

 

 

 

 

3. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 66 
Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,53484234 
Most Extreme 
Differences 

Absolute ,129 
Positive ,100 
Negative -,129 

Test Statistic ,129 
Asymp. Sig. (2-tailed) ,008c 
Monte Carlo Sig. (2-
tailed) 

Sig. ,207d 

99% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

,197 

Upper 
Bound 

,218 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
c. Lilliefors Significance Correction. 
d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000. 

 

 


