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Pemasaranadalah prosessosialketerampilanmanajemenyang
dapatdiperoleh individu atau kelompok mengenaiapa yang mereka
butuhkan melaluipertukaranprodukdannilaidenganoranglain.Dalam
menentukan suatu pembelian produk perlu adanya beberapa
pertimbangan,salahsatunyayaitubrandimagedaninovasiproduk.Dalam
penelitianiniakanmengidentifikasipengaruhbrandimagedaninovasi
produkterhadapkeputusanpembelianprodukKIKY diPT SoloMurni.
Teknikpengambilansampeldalam penelitianinimenggunakanmetode
random samplingkemudiandihitungmenggunkanrumusSlovin.Sampel
yang diambilsebanyak 98 responden.Metode yang digunakan yaitu
kuantitatifdesktiptifdengananalisisdataregresilinierberganda.Hasil
daridatapenelitianinibersifatvaliddanreliable.Padaujiasumsiklasik
data berdistribusi normal, tidak terjadi gejala heteroskedastisitas,
multikoloniaritas dan autokolerasi.Untuk ujihipotesis,variabelbrand
image berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian
dengannilait-hitungsebesar11,234lebihbesardarit-tabel1,988dan
tingkatsignifikan0,00<0,05,untukvariabelinovasiprodukberpengaruh
secara signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilait-hitung
sebesar10,879lebihbesardarit-tabel1,988dantingkatsignifikan0,00<
0,05.Serta variabelbrand imagedan inovasiproduksecara simultan
berpengaruhterhadapkeputusanpembelianprodukKIKYdiPTSoloMurni
dengan nilaif-hitung 87,521 > f-tabel12,091 dan nilaisignifikansi
0,00<0,05.


