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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui : (1) Pengaruh secara parsial
variabel Biaya Produksi (X1) terhadap variabel VVolume Penjualan (Y), (2) Pengaruh
secara parsial variabel Biaya Pemasaran (X2) terhadap variabel VVolume Penjualan
(Y), (3) Pengaruh secara simultan terhadap variabel-variabel bebas (X) terhadap
variabel terikat (Y).

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Sampel dalam
penelitian ini adalah karyawan perusahaan sebanyak 40 responden yang diambil
melalui teknik random sampling. Data yang diambil diperoleh dari kuesioner yang
diisi oleh karyawan yang dijadikan sampel pada penelitian. Analisis data dalam
penelitian ini menggunakan metode analisis regresi linear berganda.

Hasil pada penelitian ini menyatakan bahwa : (1) Variabel Biaya Produksi
(X1) secara parsial berpengaruh signifikan positif terhadap volume penjulan. Artinya
semakin baik pengendalian biaya produksi dengan menganggarkan biaya pembelian
bahan baku sesuai dengan produk yang akan diproduksi semakin baik pula hasil atau
pendapatan yang diterima oleh perusahaan. (2) Variabel Biaya Pemasaran (X2)
secara parsial berpengaruh signifikan positif terhdap volume penjualan. Artinya
apabila perusahaan mengalokasikan biaya pemasaran sesuai dengan fungsi pemasaran
sekaligus memberikan advertising sesuai dengan produk yang ditawarkan maka
konsumen akan tertarik dan akan membeli produk tersebut sehingga semakin besar
pula volume penjualan yang didapatkan oleh perusahaan. (3) Secara simultan terdapat
pengaruh signifikan antara variabel-variabel bebas (X) yaitu Biaya Produksi dan
Biaya Pemasaran terhadap variabel terikat (Y) yaitu Volume Penjualan. Artinya
apabila biaya produksi digunakan sesuai dengan keperluan bahan baku dan biaya
pemasaran dialokasikan dengan baik sesuai produk yang diproduksi maka volume
penjualan akan meningkat.
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