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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Penggunaag i ole ia an pengubahan sumber
daya alg shjadi ala . Perkembangamy teknologi terbaru,

emperkecil

aQl8ia untuk

dan terus

berevolusi hingga sekarang. Hingga menciptakan objek-objek, teknik yang

dapat membantu manusia dalam pengerjaan sesuatu lebih efisien, dan cepat.
\‘ Salah satunya adalah seperti yang ada di Indonesia, yaitu fenomena mobil
. esemka yang diciptakan beberapa sekolah di Solo. Telah membuat inovasi
mobil Nasional untuk Indonesia. Selain itu juga, ada di Sidoarjo yang
memproduksi kapal laut untuk kebutuhan melaut. Salah satu perkembangan
teknologi yang sedang perkembang pesat di Indonesia salah satunya adalah
teknologi komunikasi yaitu ponsel cerdas atau smartphone.

Perkembangan pasar ponsel cerdas dunia yang begitu pesat akhir-akhir
ini, tidak terkecuali dengan Indonesia. Banjir ponsel cerdas dan tablet sudah
mulai terasa. Derasnya permintaan pasar terhadap ponsel cerdas ini, khususnya
yang menggunakan sistem operasi Android membuat para produsen semakin
giat untuk berinovasi dan menggempur pasar ponsel Indonesia dengan
berbagai produk. Para produsen ponsel cerdas pun mulai datang seperti


https://id.wikipedia.org/wiki/Mesin_cetak
https://id.wikipedia.org/wiki/Telepon
https://id.wikipedia.org/wiki/Internet
https://id.wikipedia.org/wiki/Komunikasi
https://id.wikipedia.org/wiki/Masyarakat
https://id.wikipedia.org/wiki/Indonesia
https://id.wikipedia.org/wiki/Tablet_PC
https://id.wikipedia.org/wiki/Android

Samsung, Iphone, Sony, dan Xiaomi. Mereka menyadari betapa besarnya
pangsa pasar ponsel cerdas di Indonesia.

Kebutuhan akan alat komunikasi seperti smartphone sendiri selalu
mengalami peningkatan dari tahun ketahun. Semakin banyaknya pengguna
smartphone tentu memacu tingkat pertumbuhan industri smartphone di seluruh
dunia. Perusahaan kini dituntut untuk dapat meningkatkan daya saingnya
secara terus menerus. Untuk terus bisa bersaing perusahaan harus mampu
memahami dan memenuhi akan kebutuhan pasar. Setiap perusahaan yang
bersaing sebenarnya memiliki tujuan yang sama yaitu bagaimana caranya agar
produk yang dibuat bisa diterima dengan baik oleh konsumen. Hal ini
disebabkan pola konsumsi konsumen saat ini yang selalu menginginkan
kemudahan dan kecepatan dalam berkomunikasi dan bisa menunjang aktivitas
konsumen sehari-hari. Oleh karena itu pilihan konsumen untuk menggunakan
smartphone saat ini sangat beranekaragam. Hal itu dapat dilihat dari salah satu
produk smartphone termasuk dari Cina yang bisa menjadi pilihan konsumen
|dan sedang mengalami kenaikan tingkat penjualan sangat tinggi, yaitu Xiaomi.
| Xiaomi Inc adalah perusahaan elektronik swasta milik pribadi
dari Tiongkok yang berkantor pusat di Beijing yang berdedikasi untuk
menciptakan pengalaman pengguna dari segala aspek. Didirikan pada tahun
2010, perusahaan ini dengan cepat telah menjadi salah satu perusahaan
teknologi terkemuka di Tiongkok. Xiaomi merupakan distributor telepon
cerdas terbesar ke-3 di Dunia yang merancang, mengembangkan, dan menjual
telepon cerdas, aplikasi seluler, dan elektronik konsumen. Sejak merilis
telepon cerdas pertamanya di bulan Agustus 2011, Xiaomi telah memperoleh
pangsa pasar di Tiongkok daratan. Pendiri serta CEO Xiaomi adalah Lei Jun,
yang merupakan orang terkaya ke-23 di Tiongkok menurut Forbes. Perusahaan
ini Kini bernilai lebih dari 10 miliar USD dan memiliki lebih dari 5000
karyawan, yang berasal dari Tiongkok, Malaysia, Singapura, India, Filipina,
dan Indonesia.

Xiaomi mengembangkan berbagai strategi untuk dapat menarik

perhatian konsumen. Salah satu yang dilakukan adalah dengan


https://id.wikipedia.org/wiki/Perusahaan_swasta
https://id.wikipedia.org/wiki/Tiongkok
https://id.wikipedia.org/wiki/Beijing
https://id.wikipedia.org/wiki/Telepon_cerdas
https://id.wikipedia.org/wiki/Telepon_cerdas
https://id.wikipedia.org/wiki/Aplikasi_seluler
https://id.wikipedia.org/wiki/Elektronik_konsumen
https://id.wikipedia.org/wiki/Tiongkok_daratan
https://id.wikipedia.org/wiki/Lei_Jun
https://id.wikipedia.org/wiki/Forbes
https://id.wikipedia.org/wiki/Tiongkok
https://id.wikipedia.org/wiki/Malaysia
https://id.wikipedia.org/wiki/Singapura
https://id.wikipedia.org/wiki/India
https://id.wikipedia.org/wiki/Filipina
https://id.wikipedia.org/wiki/Indonesia

mengembangkan kualitas produk, menawarkan harga kompetitif serta
distribusi barang sebagai salah satu faktor yang mempengaruhi Krputusan

pembelian produk Xiaomi.

Keputusan p rrerdpakafsuatu bagian pokok dalam perilaku
eadarah

konsumen yang : eha oduk dan jasa. Menurut
Buchari A 3) 4 nukak : b

susan Kons '

eknologi, pc

/4

rm — -
Dalam hal produk, perusahaan harus mampu mengembangkan suatu

produk yang mencakup manfaat yang akan disampaikan pada konsumen.

Sebuah strategi pemasaran yang tepat dapat merangsang penjualan dan

- perkembangan produk. Salah satu yang utama dalam bauran pemasaran adalah

produk, dimana produk merupakan titik tolak kemungkinan keberhasilan
pemasaran. Menurut Kotler dan Keller (2016), kualitas produk adalah
kemampuan suatu barang untuk memberikan hasil atau kinerja yang sesuai

bahkan melebihi dari apa yang diingikan pelanggan.

Harga yang kompetitif juga mempengaruhi dalam keputusan
pembelian konsumen terhadap sebuah produk. Perusahaan harus menyadari
bahwa para konsumen menghendaki untuk memperoleh harga yang pantas,
dimana konsumen merasa bahwa pengorbanan yang mereka keluarkan berupa
biaya harus sesuai dengan manfaat produk yang mereka dapatkan. Konsumen
beranggapan bahwa suatu produk atau jasa dengan harga yang mahal berarti



mempunyai kualitas produk yang baik, dan begitu pula sebaliknya apabila
produk dengan harga yang murah berarti memiliki kualitas yang kurang baik.
Persepsi harga yang ada pada diri konsumen terhadap suatu produk atau jasa
sangat mempengaruhi keputusan pembelian produk tersebut. Menurut Kotler
dan Amstrong (2012) harga dapat didefenisikan secara sempit sebagai jumlah
uang yang ditagihkan untuk suatu produk atau jasa. Atau dapat didefenisikan
secara luas harga sebagai jumlah nilai yang ditukarkan konsumen untuk
keuntungan memiliki dan menggunakan produk atau jasa yang memungkinkan
perusahaan mendapatkan laba yang wajar dengan cara dibayar untuk nilai
pelanggan yang diciptakannya.

Selain kualitas produk dan harga, distribusi merupakan salah satu
faktor dalam keputusan pembelian konsumen. Menurut Kotler dan Keller
(2010), saluran distribusi adalah organisasi-organisasi yang saling tergantung
yang tercakup dalam proses yang membuat produk atau jasa menjadi tersedia
untuk digunakan atau dikonsumsi.

Sekolah Tinggi Ilmu Administrasi dan Manajemen Kepelabuhan
| Barunawati Surabaya adalah salah satu perguruan tinggi yang dimana
mahasiswanya sebagian besar menggunakan smartphone. Hal ini disebabkan
karena kebutuhan smartphone sudah melekat di kalangan mahasiswa, salah
satunya untuk mengerjakan tugas dan mendapatkan informasi yang
perhubungan dengan perkuliahan. Karena itu smartphone menjadi kebutuhan
yang harus dimiliki oleh mahasiswa. Xiaomi merupakan salah satu merk
smartphone yang sedang tren di kalangan mahasiswa.

Dari penjelasan latar belakang diatas penulis mengangkat judul
“Kualitas Produk, Harga Kompetitif, dan Distribusi Terhadap
Keputusan Pembelian Smartphone Xiaomi di STIA dan Manajemen

Kepelabuhan Barunawati Surabaya”



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan penjelasan latar belakang masalah di atas dapat dikemukakan

perumusan masalah yang ingig ppaikan yaitu:

eputusan pembel

Njuan Penelitia
S a1 d1 Sertat-dengan

. Untuk menganalisis pengaruh kualitas produk secara parsial berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone xiaomi pada
mahasiswa STIA dan Manajemen Kepelabuhan Barunawati Surabaya

2. Untuk menganalisis pengaruh harga kompetitif secara parsial



berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone
xiaomi pada mahasiswa STIA dan Manajemen Kepelabuhan Barunawati

Surabaya

3. Untuk menganaljsis®pen d1Stgibusi secara parsial berpengaruh
adld ep i artphone xiaomi pada

ajeme pelabuhamBs
engaruh Kkualitas p duk
an_berpengaruh -ﬁ' ter :




1.6 Sistematika Penulisan
BAB | Pendahuluan
Bab ini berisi mengenai I3
penelitian dan Ianda apat rumusan masalah yang menjadi

fokus orienta an. Te an alah agar penelitian yang
dilakuk menyimpang dar alaMpAdapun tujuan dan

sistemal
/) o

belakang masalah yang menjadi acuan




BAB |1
LANDASAN TEORI

2.1 Kualitas Produ

2.1.1 Pengertiag tas P
s rhubu erat dengan nilai dan keanggan. Dalam
ebih’semy ualitas dapat didefinisikan sebagfin’bebas dari

perusahaan penyedia produk dapat memberikan kinerja yang baik untuk

mencapai kepuasan konsumen melalui cara memaksimalkan.



Maka dari itu, konsumen dapat menggunakan banyak pertimbangan
dalam membandingkan alternatif produk yang tersedia untuk menilai

evaluasi mereka dari berbagaigatribut kualitas produk sebelum membuat

keputusan pembeliag

2.1.2 Fak s
Aefiurut (Sofjan £

YAuK adala

) =

memperbaiki kémba ]"' |‘m berika g cukup
ala embuat=produk sesual dengan_Spesifikesi_Tapeam@én. Bagian
pengendalian Kkualita arakan pengukuran kualitas pada seluruh

aliran proses yang menjamin bahwa hasil akhir memenuhi persyaratan

kualitas dan kualitas pelayanan.
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4. Manusia (Men)
Pertumbuhan yang cepat dalam pengetahuan teknis dan penciptaan
seluruh bidang baru sepesiimelektronika komputer menciptakan suatu

permintaan yang hesar akan pekerjangengan pengetahuan khusus.

5. Motiva ation)
Penetitian ten

g Product Requirement)

9. Persyaratan
Kemajuan yang pesat dalam perancangan produk, memerlukan

pengendalian yang lebih ketat pada seluruh proses pembuatan produk.
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Meningkatnya persyaratan prestasi yang lebih tinggi bagi produk

menekankan pentingnya keamanan dan keterandalan produk.

2.1.3 Indikator Kualitas R#®

i;l“RAbl DAN{ v

M,

idah dalam
program pemasara . arka ur produk, saluran, bahkan
komunikasi membutuhkan lebih  banyak waktu. Harga juga

mengomunikasikan positioning nilai yang dimaksudkan dari produk atau
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merek perusahaan ke pasar. Produk yang dirancang dan dipasarkan dengan
baik dapat dijual dengan harga tinggi dan menghasilkan laba yang besar.

Menurut Fandy Tjiptop@(2014) harga bisa diartikan sebagai jumlah

uang (satuan monetep )@@/ . a": iR

invetasi total yang dikeluarkan perusahaan dalam riset dan pengembangan,

serta fasilitas produksi dan asset yang mendukung produk bersangkutan.
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4. Pangsa Pasar
Perusahaan acapkali menetapkan peningkatan pangsa pasar sebagai tujuan

penetapan harga. Pangsa pasar dapat berupa pangsar relatif dan pangsa

2.2.4 Indikator Harga
Dalam penelitian Putri dan Ferdinand (2016), indikator harga

Kompetitif adalah:
a)  Harga yang sesuai dengan kualitas
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b)  Harga bersaing
c) Harga Terjangkau

2.3 Distribusi

2.3.1 Definisi Distrijg#
ipto 014) Se ) distrib Jpakan serangkaian
agiiS1pdn organisasio ~ semua fungsi, yagg dibutuhkan
/ 4 Kan jasa_e P ual beI
> iﬁ‘ embay

,’f’-
) = G TRAS DA,
""'/("Q‘.\ﬂo w
| =/ & %&AR

Distribusi di mana barang- barang hanya disalurkan oleh beberapa

penyalur saja yang terpilih atau selektif.
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b.  Saluran distribusi ekslusif
Bentuk penyaluran yang hanya menggunakan penyalur yang sangat
terbatas jumlahnya bahka@. pada umumnya hanya ada satu penyalur

tunggal untuk sg

Saluran distribusi mela fungsi

Dendistribusiam Kepadapa

c.  Fungsi pengalihan hak milik :
Saluran distribusi mengalihkan kepemilikan individu atau organisasi
kepada organisasi atau individu.
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Fungsi ke belakang : Saluran distribusi menjalankan fungsi dari
pelanggan kepada perusahaan.

a. Fungsi pemesanan, aaitu saluran distribusi menjalankan fungsi

potensial kepada pihak
ayara u saluramdiSggibusi memperlancar

anggan

Saluran 0 v KO atas kesalahan aktivitas
pendistribusian kepada pelanggan, misalnya adanya produk cacat.
Pendistribusian produk dari produsen ke konsumen akhir

biasanya melalui beberapa tingkatan. Menurut Suparyanto dan
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Rosad (2015) menyatakan bahwa tingkat saluran distribusi
menunjukkan  panjangnya saluran yang terlibat dalam
pendistribusian pro ari produsen sampai kepada konsumen

akhir. Untu

dapat beberapa alternatif tingkat

Tingkat0 Trogkat 1 Tingkst2 Tingkst3

Produsen Produssn Produssn Produsan

¥ ¥
Pangacar Pengzcer

' - v

Konsumen skhir Konsumen akhir Konsumen akhir

en akhir

Tingkat 2 :
Penjualan dan pendistribusian produk dari produsen sampai kepada konsumen akhir
dengan memanfaatkan dua saluran, misalnya grosir dan pengecer.

Tingkat 3 :
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Penjualan dan pendistribusian produk dari produsen sampai kepada konsumen akhir
dengan memanfaatkan tiga saluran, misalnya grosir, pedagang besar, dan pengecer.

algukan secara optimal, maka dapat
gi perusahaan maupun
; n produkhya“dgngan cepat ke pasar

/ ‘ han untuk mearang yang
anny n kmend [ ‘f n tiga tiMRRS
|atan "V S x ut orodi ﬂ au

dan ti f emu
I N

1

O CACAY

2.4.1 Definisi Perilaku Konsumen

Kotler & Keller (2009) mengemukakan perilaku konsumen adalah

studi tentang bagaimana individu, kelompok, dan organisasi memilih,
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membeli, menggunakan dan bagaimana barang, jasa, ide atau pengalaman
untuk memuaskan kebutuhan dan keinginan mereka. Defenisi ini

menjelaskan 3 hal penting,

a b untuk dibentuk, 2) Dari sudut

interaksi bia |Ia lingkungan, 3) Melihat

pertu i me 3 penjual te1ay uang para pembeli.
gletipitu menu C 6lo [

yang _ter S

me ;;
’4 A ./ \ nsum RO

0'/.‘?'. el {

itl: 1) Perilaku konsumen bersifat dinamis,

Keputusan pembelia
pribadi atau individu.
d. Faktor-faktor Psikologis
Menurut teori, pilihan pembelian konsumen dipengaruhi oleh empat
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faktor psikologis utama meliputi motivasi, persepsi, pembelajaran, serta
keyakinan dan pendirian. Motivasi, konsumen memiliki banyak

kebutuhan pada waktu tedentu, beberapa kebutuhan bersifat biogenis.

Persepsi seorang Ten Yang t@ggaotivasi akan siap untuk bertindak,
i akan dipengaruhi oleh

pE 3 entu. SexieRgara proses belajar
Iaska per ilaku -n timbul dari
ala . ﬁ ada :

proses

erasakan adanya kgpuasa
p.PembEl A tidak1epas da o pkeplasan pelanggan.
Secara umum manusia bertindak rasional dan mempertimbangkan segala
jenis informasi yang tersedia dan mempertimbangkan segala sesuatu yang
mungkin bisa muncul dari tindakannya sebelum melakukan sebuah perilaku
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tertentu. Kotler dan Keller membagi proses pengambilan keputusan membeli

menjadi lima tahap, sebagai berikut :

o

Pengenalan || Pencarian Evaluasi Keputusan Perilaku
Masalah [ Informasi [] Alternatif [ Pembelian []  Pasca
pembelian

CNQOU <@

efbelian. Beberé ons emban : man/tgrhada
-k °] , p

preses evaluasi konsumen. Pe umen bepusa /

KedU@sKonsthaen_mancaki-ranfaat ntu dari=sefusi produweKElgakonsumen

putuhan.

memandang masing as agar-sekUmpulan atribut dengan
kemampuan yang berbeda dalam memberikan manfaat untuk memuaskan

kebutuhan.
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Keputusan Pembelian Saat melaksanakan maksud pembelian, konsumen
dapat mengambil lima sub-keputusan yaitu merek, dealer, kuantitas, waktu dan

metode. Melakukan pembelian prod ehari — hari, keputusan yang diambil lebih

bisa mengambil keputusan untuk

Etidaksesuaian

'i:‘mlu

ditawrkan

4. Client, merupakan customer atau konsumen berulang adalah pelanggan
yang membeli sebuah produk atau jasa kembali dan melakukan

pemebelian lagi terhadap produk atau jasa yang ditawarkan
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5. Advocate, konsumen yang mampu dan senang hati memberikan “prmosi
gratis”, merekomendasikan produk atau jasa kita kepada orang lain yang

mereka kenal.

2.5.3

d. Waktu pembelia

Keputusan konsumen dalam pemilihan waktu pembelian
bisa berbeda-beda, misalnya : ada yang membeli sebulan sekali, tiga

bulan sekali, enam bulan sekali atau satu tahun sekali.
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e. Jumlah pembelian

Sesual ™

et dlibel pada suatu saat. Pembelian yang
. aI ini perusahaan harus

4 ‘“ﬂ\ ;
HU’@

ESaN i

II]" uk

uai ‘denga

berpen F:
tindakan yang diberikan ole

pada produk atal untuk membedakan produk
perusahaan dengan produk pesaingnya, sehingga dapat dipandang atau
dipersepsikan konsumen bahwa produk yang berkualitas tersebut

mempunyai nilai tambah yang diharapkan oleh konsumen.
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Monalisa (2015) yang mengungkapkan bahwa kualitas produk yang
dianggap baik oleh konsumen akan menciptakan keputusan pembelian.

Keputusan pembelian akan_gdilakukan ketika konsumen sudah memilih

produk yang cocok

Menurut Ay Saltra FIbusi merupakan serangkaian

partisipan organisasional yang melakukan semua fungsi yang dibutuhkan
untuk menyampaikan produk/jasa dari penjual ke pembeli akhir. Distribusi

juga menjadi pertimbangan konsumen dalam mengambil keputusan untuk



2.7
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membeli suatu produk. Jika konsumen menilai distribusi suatu produk baik
maka kemungkinan besar konsumen akan menjatuhkan pilihannya pada

produk tersebut dan membeli

Penelitian Ter

Peneliti i Tilaku as il penelitian-penelitian
ter ang perna akukan s I bahan pe ingan dan kajian.
un hasi tian yang ikah rbandin k terlepas

dari ko if, dan
S ne Xidomi

an .a . la nggi Il
anajM&@@}Tf i ay
éjei\e’tian Ter ﬁ
li nelitian arial "é%t

[
hun nalis
28 : o
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2.8 Kerangka Berfikir
Berdasarkan tinjauan landasan teori dan penelitian terdahulu, maka dapat
disusun kerangka pemikiran dalags
2.3 berikut ini.

penelitian ini, seperti tersaji dalam gambar

Keputusan
Pembelian (Y)

atga_berpsngafuh pos 3
] mahasiswa A ajemen  Kepelabuhan

Barunawati Surabaya.

H3 : Distribusi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian
smartphone Xiaomi pada mahasiswa STIA dan Manajemen
Kepelabuhan Barunawati Surabaya.
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H4 : Kualitas Produk, Harga, dan Distribusi berpengaruh simultan terhadap
keputusan pembelian smartphone Xiaomi pada mahasiswa STIA dan
Manajemen Kepelabuhan Barunawati Surabaya.
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BAB Il

METODELOGI PENELITIAN

Penelitian in1 dI TakKuka 3 ministrasi Bisnis Sekolah Tinggi
IImu Administrasi dan Manajemen Kepelabuhan Barunawati Surabaya.
Subyek yang diteliti adalah mahasiswa Jurusan S1 Administrasi Bisnis Sekolah

Tinggi llImu Administrasi dan Manajemen Kepelabuhan Barunawati Surabaya.
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Peneliti menetapkan subyek tersebut dalam penelitian ini karena ingin meneliti
seberapa besar pengaruh kualitas produk, harga, dan distribusi terhadap

keputusan pembelian smartphonggXiaomi di kalangan mahasiswa.

Keterangan :

n = jumlah anggota sampel

N = jumlah anggota populasi
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e = batas toleransi kesalahan (error tolerance)
dari rumus di atas diperoleh hasil berikut :

=78,81=79

v

0.
%5 NG
b
) o
- \

kebaikan kinerja

barang atau jasa.
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dipengaruhi oleh

ekonomi keuangan,

teknologideelitik,

C » pny I
ence, people- N
. Proce

digunakan berjenis primer dan sekunder.

1. Data Primer
Yaitu data yang diperoleh langsung dari responden melalui wawancara
dan pemberian kuesioner.
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2. Data sekunder
Yaitu data yang mendukung data premier yang diperoleh dari studi

pustaka, literatus, penelitianderdahulun dan jurnal yang berkaitan dengan

materi penelitian.

har pU

pada mahasiswa

. Studi Pustaka
Studi kepustakaan yang digunakan dalam penelitian ini merupakan
penggunaan data sebagai teori dasar yang diperoleh serta dipelajari

dalam manajemen pemasaran. sumber informasi yang telah ditemukan
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oleh para ahli yang kompeten dibidangnya masing-masing sehingga
relevan dengan pembahasan yang sedang diteliti, dalam melakukan studi
kepustakaan ini penulis_begusaha mengumpulkan data dari beberapa
referensi.

ﬂ ™
R

</

penelitian. JIKa pearson product moment, dan bernilai positif, maka
pertanyaan (indikator) tersebut dikatakan valid (Ghozali dalam
simanjuntak, 2013).
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2. Uji Reliabilitas
Uji reliabilitas merupakan alat yang digunakan untuk mengukur
indikator dari variabel atau konstruk. Suatu

.
675 abilita o ak an dalam penelitian
7 adalah_deng an fasilita S

pizEe STRASI Dg, N

o «
/X

kuesioner yang merupakag

U \ 0

harus ‘dipeny odel regre
ormal _dtal mendekati normal. ~Jika

mlah sampel kecil. Uji yang

digunakan untuk uji normalitas residual adalah uji statistik non-
parametrik Kolmogorov-Smirnoff dimana:

Ho: Data penelitian berdistribusi normal
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H1. Data penelitian tidak berdistribusi normal
Berdasarkan sampel yang akan diuji hipotesisnya, apakah sampel

berdistribusi normalgatau tidak, kriteria pengujiannya sebagai

i > 5%, maka diterima Ho

pengamatan ke p

a—heteroskeda

membentuk pola tertentu (bergelombang, melebar kemudian
menyempit) maka mengindikasikan telah terjadi
heteroskedastisitas. Model regresi yang baik adalah yang
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homoskesdastisitas atau tidak terjadi heteroskedastisitas (Ghozali,
2011).

Deteksi ada heteroskedastisitas dapat dilakukan
ga” tId

dengan m Ak ertentu pada grafik scatterplot
anta@SRESID o PRED dinTangSgabu Y adalah Y yang tidak

Ada autokorelasi

1,10-1,54 Tidak ada kesimpulan

1,55 -2,46 Tidak ada autokorelasi
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2,47 —-2,90 Tidak ada kesimpulan
>291 Ada autokorelasi
Sumber: Wijaya (2011)

5. Uji Linieri

. gTitas be MENGetahui apakah dus variabel
erfipunyai ang lini dak¥gcara signifikan. Uji

ak

Analisis regresi dipergunakan untuk menggambarkan garls yang
L - A.Taw wEmm

‘ menunjukan arah hubungan antar varlabel serta dipergunakan untuk
. \ ) QWVaR. 4 A I G |

melakukan prediksi. Analisa ini dlpergunakan untuk menelaah hubungan
EERAER. - /Y A TY I\ AR . ... S/

. antara dua variabel atau lebih, terutama untuk menelusuri pola hubungan
& B /N

... .
ang modelnya belum diketahui dengan sempurna. Dalam penelitian ini
- »

e AR

1+(B2Xe"
-

B3X3+ ¢

o = Koefisien Konstanta

B1 = Koefisien regresi Variabel Kualitas Produk

B2 = Koefisien regresi Variabel Harga Kompetitif
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B3 = Koefisien regresi Variabel Distribusi
X1 = Kualitas Produk
X2 = Harga Kompeiitif

= Harga Distribusi

/ y
i OtESIS
o ll.r

\C.T RASI DA v

ing variabel

l‘\dﬂ jukkan3akah

0, menu Julékan tida
ama- amade Apabile®R = 1 atau
mendekati 1, MaKa antara variabel bebas (X) dengan variabel

terikat (Y) sempurna dan searah atau positif.
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Tabel 3.3
Pedoman Untuk Memberikan Interpretasi Koefisien Korelasi

gat rendah
», N h

2\

aar @‘ﬁ.} ote asi adalah
\" d ‘?‘/ﬂ\w dalam
s % pasti
sscatasgnitier




BAB IV
ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

4.1 Sejarah Singka j Kepelabuhan Barunawati

Tahun 1990 berdiri Lembaga Pendidikan Sekolah Tinggi IImu
Administrasi Barunawati, dan pada tahun 1991 bentuk Sekolah Tinggi
dirubah menjadi bentuk Akademi dan membuka jenjang D-3 jurusan
Administrasi Niaga dengan status terdaftar pada tahun 1992, sehingga
menjadi Akademi Administrasi Barunawati.

Tahun 1994 diusulkan membuka Sekolah Tinggi IImu Administrasi
dan Manajemen Kepelabuhan (STIAMAK) untuk jenjang S-1. Tahun 1995
permohonan membuka STIAMAK disahkan oleh Menteri Pendidikan dan
membuka dua jurusan: Program Administrasi Niaga dan Program Studi

; Administrasi Kemaritiman.

Tahun 1999 Dirjen Dikti menerbitkan surat keputusan tentang
penggabungan dua lembaga diatas menjadi Sekolah Tinggi llmu Administrasi
dan Manajemen Kepelabuhan “STIAMAK” Barunawati, diberikan status
terdaftar dengan program studi D-3 Administrasi Niaga, Program S1
Administrasi Niaga, dan Program D-3 Ketatalaksanaan Pelayaran Niaga dan
Kepelabuhan. Tahun 2004 sudah diterbitkan ijin operasional untuk
STIAMAK Barunawati.

Di dalam masyarakat masa depan, ilmu pengetahuan dan
teknologi diyakini akan menjadi penggerak utama pertumbuhan ekonomi dan

kesejahteraan masyarakat. Penguasaan dan pemanfaatan ilmu pengetahuan

merupakan peluang dan tantangan yang membutuhkan respon yang cepat dan
strategis. Sekolah TInggi llmu Administrasi dan Manajemen Kepelabuhan
(STIAMAK) Barunawati Surabaya menghidupkan keilmuan yang didasari

oleh spirit inovasi dalam balutan budaya nasional yang kokoh dan kontributif
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untuk berkarsa dan berkarya nyata dalam berbasis pengetahuan (knowledge-

based society) khususnya di bidang kepelabuhan.

Kebijakan tol laut yang menjadi salah satu visi Presiden Joko Widodo
untuk mewujudkan Nawacita pertama yakni memperkuat jati diri sebagai
negara maritim dan Nxawacita ketiga, yaitu membangun Indonesia dari
penggiran dengan memperkuat daerah-daerah dan desa dalam kerangka

negara kesatuan menjadi penegasan bahwa negara memang benar hadir ke

seluruh daerah lewat kapal-kapal yang mengunjungi wilayah tersebut
memberikan prospek bahwa tenaga kerja di bidang kepelabuhanan akan

sangat dibutuhkan di wilayah Indonesia di masa depan.

Dalam merespon situasi tersebut, STIAMAK Barunawati Surabaya
mewajibkan dirinya untuk memperluas dan memeratakan akses pada
pendidikan tinggi dan pelayanan masyaarakat yang menjadi bagian dari
tanggung jawab sosial Perguruan Tinggi. Selain itu, tuntutan dan harapan
masyarakat pun semakin menigkat shingga STIAMAK Barunawati Surabaya
berkewajiban untuk menghasilkan lulusan yang berkualitas makin tinggi dan
mampu berdiri setara dalam pergaulan masyarakat dunia, berperan aktif

W ‘ dalam menggerakkan potensi masyarakat khususnya di bidang administrasi

\‘ kepelabuhanan, serta menghasilkan  karya yang mampu mendorong

. peningkatan keunggulan dan daya saing bangsa

2R / :
V .rr. * %. Niaga /Blidlang

Kepe an Terkemu dopiedia pada
Tahun 2021 (;

Menghasilkan TUITSan Sarjana 1imu Adminnistrasi Niaga Bidang
Kepelabuhan yang berakhlag mulia, beriman, berilmu dan berkarya.
2. Menyelenggarakan penelitian dan pelajaran di bidang Kepelabuhan

yang inovatif.
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3. Mendharmabaktikan keahlian dalam IImu dan Teknologi kepada
masyarakat di bidang Kepelabuhan.
4.  Mewujudkan Kemapgitian dalam melaksanakan Tri Dharma

Perguruan Tiag@r.
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4.3  Gambaran Umum Struktur Organisai

Niiorohn Dwi Privahadi S Psi M Se

KETUA

Y~

Sekretaris Lembaga

Riici Acwidaninorilm S Hiim M Hiim

S

Kepala LPPM

Nuir Widvawati SSi SF M SM

WAKIL KETUA | / Kaprodi

Bidang Akademik dan
Kemahasiswaan

CAandarmanta CE NNA

-

N
Ry

NN

SPMI
Ketua SPMI : Juli Prastyorini, S.Sos., MM

Sekretaris: Dian Arisanti., S.Kom

“ N\

R WAKIL KETUAII

Bidang SDM, ADM Keu, dan Kehumasan

Drs. Kajanto, MM

P

Kabag Humas dan Marketing

M Fail S Ao

Gambar 4.1

o Struktur Organisasi
Sumber : STIAMAK Barunawati Surabaya

De

a) Memegang- w

uh kegia

maupun a

b) Melaksanakan fungsi
pembuatan keputusan,

goi E: emikul ’al jawab

STIA i gis, teknis

pimpinan yang meliputi perencanaan,

melakukan  koordinasi,pengarahan,

pengendalian dan pengawasan, serta penyempurnaan pelaksanaan
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tugas bagi tercapainya seluruh tujuan STIAMAK.
c) Bertanggungjawab terhadap pelaksanaan jaminan mutu dalam rangka

meningkatkan daya saipgeinstitusi.

a) Melakukah-penye cebi [
; kesekretariatan, hubUngan-m

keamanan se

b) Melakukan koordinasi program kegiatan dalam kesekretariatan,
hubungan masyarakat, kearsipan dan keamanan serta ketertiban

kampus;



53

c) Melakukan program kesekretariatan, hubungan masyarakat, kearsipan
dan keamanan serta ketertiban kampus;

aan pemantauan dan evaluasi program

d) Melakukan penyelengga

Kesekretariatan
€ "? an Kam|
-

/ °/ “\STRAS'

\’g\

RSN

Penjaminan
e) Metaksanakam sosialisasi dan internali

prosedur, da

kepada civitas akademika
f) Melaksanakan sosialisasi Sistem Penjaminan Mutu STIAMAK
BARUNAWATI Surabaya kepada stakeholders
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g) Melaporkan hasil penerapan SPMI kepada Ketua STIAMAK
BARUNAWATI Surabaya

Kepala LPPM

Deskripsi Kerja :

progr erja )aga Pens

Vlasyarakat-ya an, sedang, dan telah.dil \
b) M "f /«:m egiatan PMgsesuai dengan hé
- ’ y)

=3

| <7 TRASI Dgn N
> en Uua \ﬁT D‘4A $ S A K
/@“““.‘. &

k) Menyelenggaraka

I) Mengelola Open Jurnal System (OJS) Unpam bidang Penelitian dan
Pengabdian Masyarakat

Wakil Ketua |
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Deskripsi Kerja :
a) Mengkoordinasi pelaksanaan seluruh kegiatan prodi.

b) Merencanakan jadwal kihiah, praktikum dan evaluasi hasil belajar.

ordiffasikan pelaksanaan penélitian-dane ,

bukti penerimaan dan pengettaran dana dan pengujian dokumen

permintaan pembayaran;
b) Mengoordinasikan pengelolaan dan pertanggungjawaban penggunaan

dana program-program kegiatan STIAMAK;
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c) Mengoordinasikan penyelenggaraan administrasi surat —menyurat
dan dokumen penerimaan dan pengeluaran dan.

7. Kabag Humas

Deskripsi Kerja :

a) Melip pgedit sert asikap segala aktivitas dan berita
gfKipirtentang VAK ite;
(elaksanakan press n konferensi pers;
’ .‘ + 3 H o C : /\ 8 o H
¥

na
, Sd

f) Melakukan KoordinastderganPengurus Keluarga Alumni STIAMAK
dalam fungsinya sebagai pusat informasi;
g) Mengkoordinir  pelaksanaan  kegiatan kemahasiswaan yang

mendukung peningkatan kualitas dan kesiapan mahasiswa memasuki
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dunis kerja;
h) Melakukan pengarahan, pengawasan dan evaluasi terhadap

pelaksanaan aktifitas bidang kemahasiswaan secara keseluruhan;
i) Memberika :
agiStaan da

Berdasarkan semester dapat diketahui responden yang berasal dari
semester 2 sebanyak 28 orang atau sebesar 35,3%, dari semester 4 sebanyak

16 orang atau sebesar 20,2%, dari semester 6 sebanyak 14 orang atau sebesar
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17,8%, dari semester 8 sebanyak 14 orang atau sebesar 17,8% dan dari
mahasiswa transfer 7 orang atau sebesar 8,9%.

4.4.1 Distribusi Frekuerdasarkan Jenis Kelamin
Tabel 4.2 Ka arisStik ResporideTBerdasarkan Jenis Kelamin

Persentase (%)

aoctt

Hasil perhitungan untuk masing-masing variabel dapat dilihat pada Tabel
4.3, Tabel 4.4, Tabel 4.5 dan Tabel 4.6.



Tabel 4.3

Hasil Uji Validitas Variabel Kualitas Produk (X1)

Pertanyaan

/Pernyataag

table product

Kesimpulan

59




Tabel 4.5
Hasil Uji Validitas Variabel Distribusi (X3)

Penrtanyaan
/Pernyataag

table product

Kesimpulan

uatu uj

kestabilan suatu alal penguks

ang digtmaka

60

atu gejala atau kejadian.

Pengujian reliabilitas dilakukan untuk mengetahui apakah hasil jawaban dari

kuisioner oleh responden benar-benar stabil dalam mengukur suatu gejala atau

kejadian.
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Uji reliabilitas dilakukan dengan cara One Shot, yaitu pengukurannya hanya
sekali kemudian hasilnya dibandingkan dengan pertanyaan lain atau mengukur
PSS 22.0 memberikan fasilitas untuk
mengukur reliabilitas dengaas ‘A paach Alpha > 0,60 Imam Ghozali
(2013) Dari hasil uj

korelasi antar jawaban pertanyaag

Y .
2 \lN
Y

2\

ebagali
ﬂ ikan
Dat dllakh J

Si
menguji noraalitds model regresi, penelitian ini_menggumake

Reresidual. Dasar
pengambilan keputusan adalah jika data menyebar jauh dari garis
diagonal atau tidak mengikuti arah garis diagonal, maka model regresi
tidak memenuhi asumsi normalitas. Sebaliknya, jika data tidak
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menyebar jauh dari garis diagonal atau mengikuti arah garis diagonal,

maka model regresi memenuhi asumsi normalitas dari hasil statistik,

dapat dilihat padagamkyA
N

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Y

Expected Cum Prob

Observed Cum Prob

0,05, maka dapat dikatal andardized Reresidual ng . Hasil uji

GiSallKAl pata~tan
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Tabel 4.8

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual

N 79

Normal Parameters®? Mean ,0000000
Std. Deviation 3,09615268

Most Extreme Differences Absolute ,094

Positive ,094
Negative -,072
Test Statistic ,094




Regression Studentized Residual

dapat didasarkan/pada

Scatterplot
Dependent Variable: Y

64

[*)
1

=)
1

%0
0
0 % 0q
o
o
o] o 00 °
e o Q)cn 00%
. Q-"ooo o %0 o %
o 0 g ° o, %o,
o} ooc o ©
® % o

\/al
I'!s
KEeDEIa

olerancé JAnd Varia

IE__ST0 Maka _dlanggdae

pfHation Factor

Olinearitas dengan

variabel bebas lainnya, sebaliknya bila VIF < 10 maka dianggap tidak

terdapat multikolinearitas.
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Tabel 4.9

ji Multikolinieritas

i

Tolerance VIF Kesimpulan
\
Tidak Terjadi
0,887 1,128
Multikolinieritas
Tidak Terjadi
0,850 1,176
Multikolinieritas

Tidak Terjadi

Multikolinieritas

Uap

- A

in-Watson, Imam Ghozali
7\ N DL -

untuk pengujian ini adalah sebagai berikut:
o\ S
Ho : tidak ada autokorelasi - ‘

78 autok /
o

& urbi atson
1 1,826

Model Durbin-Watson
Sumber: hasil pengelolahan data menggunakan SPSS, 2019

). Hipotesi




66

Berdasarkan tabel diatas menunjukkan hasil uji autokorelasi dimana
nilai Durbin — Watson yang dihasilkan sebesar 1,826, nilai tersebut
berada diantara 1,55 dan 2446 sehingga dapat disimpulkan bahwa tidak

terjadi autokorelas

/ leritas be
eCara signifikan

Keputusan Pembelian

* Kualitas Produk

Keputusan Pembelian

* Harga

Keputusan Pembelian

* Distribusi

A

O P \ d ) (0 )
3 : an, ¢ stribusi da
L

Keputusal elia gan-yang linier, m

ieritas terpe

4.7.1 Uji Linear Berganda
Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear

berganda yang digunakan untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh Kualitas
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Produk, Harga, dan Distribusi terhadap Keputusan Pembelian.. Berdasarkan dari
hasil perhitungan pengolahan data dengan bantuan komputer program SPSS maka

diperoleh persamaan regresi linier b da pada Tabel 4.12.

Unstandardized | Standardized
Model Coefficients Coefficients T Sig.
B Beta
(Constant) 2,346 1,344 | 0,183
0,057 0,086 0,952 | 0,344
™y 0,247 0,260 2,823 | 0,006
g 0,677 0,505 5,428 | 0,000

@ﬂ and engg , 20
?a erhitungan tersebut p rol% n regresi
(}%a signifikan sebagai berik

al U

Int i i inbe

- A

1. Konstanta(B sebesar"2,346 me” bahwa
i ah roduk , Harg i ig(X3) bernilai

0 maka
2.  Koefisien regresi variabel Kualitas Produk (Xi) sebesar 0,057

menunjukkan bahwa jika variabel Kualitas Produk (X1) meningkat
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satu satuan, maka akan mengakibatkan peningkatan Keputusan
Pembelian sebesar 0,057.

3. Koefisien regresi varighel Harga (X2) sebesar 0,247 menunjukkan

oefisien D
Jariabel Distr

i

10 [Kan [e
4

W - :
AA.2 gnifik :
M N

N
y

)
Q

pesarnya Nilai thiung pada

variabel Kualitas Produk (X;) adalah sebesar 0,952 dengan tingat
signifikansi adalah 0,344. Karena 0,952 < 1,992 dan 0,344 > 0,05 maka
menunjukan bahwa Ho diterima dan H; ditolak.
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Kesimpulan: Variabel bebas Kualitas Produk (Xi) tidak berpengaruh
signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian (Y) smartphone
Xiaomi.

2. Perumusan hipotesi

wv 05 atau
Y. Jika

.r:b( ‘/,/ % .,
bel Distribusi (Xs).
% .‘

garuh signifikan secara

parsial terhadap Keputusan Pembelian ().
H: : Variabel bebas Distribusi (X3) berpengaruh signifikan secara parsial
terhadap Keputusan Pembelian ().
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b. Jika nilai signifikansi variabel bebas Distribusi (Xs) pada uji t sig < 0,05
atau t niung > t aber Maka terdapat pengaruh variabel X terhadap variabel Y.
Jika nilai sig > 0,05 atau t ning < t wher Maka tidak terdapat pengaruh

variabel X terhag

Ho: Seluruh variabel bebas yang terdiri dari Kualitas Produk (X1), Harga (X2)
dan Distribusi (Xs) tidak berpengaruh signifikan secara simultan terhadap
Keputusan Pembelian () karpet pada CV. Mahkota Surabaya.
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Hi.: Seluruh variabel bebas yang terdiri dari Kualitas Produk (X1), Harga (X2)
dan Distribusi (X3) berpengaruh signifikan secara simultan terhadap Keputusan
Pembelian (Y) karpet pada CV, Mahkota Surabaya.

2. ? JakUji atau F niwng > F abel Maka terdapat

hatlap variabel Y. ~ .
& Fuolls /: 3
| 37 TRASI Dy N{l‘

L N

/

secara signifikan terhadap
variabel tersebut berpengaruh secara signifikan terhadap variabel dependen,
(Ghozali, 2013).
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Tabel 4.14
Koefisien Korelasi Dan Koefisien Determinasi
Model Summary®
Adjusted R | Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 6782 ,459 437 3,157
unakan SP 9
e / S 2 adal 7
skan

, a, dan

lat%ApR @?&@% leh
7

as

n ti

in

p I a
K k ikan adap
Keputus I i ti utusan
embelian tida (&kan en abila kualitas produk di kan. Hal
1 iti atlan dan

Tarcicius (2016) yang berjudul “Pengaruh Persepsi Harga dan Kualitas
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Kosumen”, bahwa kualitas produk
berpengaruh negatif dan tidak signifikan dengan Keputusan Pembelian.
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4.8.2 Pengaruh Harga (X2) terhadap Keputusan Pembelian ()

Pernyataan hipotesis kedua (H2) yang menyatakan bahwa “ harga (X2)
LegpWitusen pembelian (Y) “ diterima, karena variabel
peSitif dan s adap Keputusan Pembelian

o)

ﬁ&ﬂ@‘ ntukan
Keputusa w ian

buktikan pada penelitianya akuKan oleh Rinta Hikma (2016) yang
berjudul “Pengaruh Faktor Produk, Harga, Promosi, dan Distribusi terhadap
Keputusan Pembelian Bakpia di Kota Yogyakarta”, bahwa Distribusi

berpengaruh positif dan signifikan dengan Keputusan Pembelian.
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4.8.4 Pengaruh Kualitas Produk (X1), Harga (X2), dan Distribusi (Xs3) terhadap
Keputusan Pembelian ()

Hasil uji F penelitian ini menuajikkan bahwa nilai Fhiung Yang dihasilkan

"

I 4
I 4

\/
\’
\Y




BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

haS|I uj

model regresi(@dalah sebe ,217 dengan tingkat signifikafs

5.2 Saran
Saran yang dapat diberikan berdasarkan hasil penelitian ini adalah sebagai
berikut:
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1. Hasil analisis penelitian ini menunjukkan bahwa kualitas produk tidak

berpengaruh terhadap keputusan pembelian smartphone Xiaomi di
kalangan mahasiswa STIAgdan Manajemen Kepelabuhan Barunawati

eteta
arkan agaf min '
/ A A
C g [ TUNL [)d
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DISTRIBUSI (X3)

No. | Pernyataan / Pertanyaan
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Hasil Data SPSS Statistik Deskriptif

Lampiran 2

X1.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 11 13,9 13,9 13,9
TS 19 24,1 24,1 38,0
N 23 29,1 29,1 67,1
S 8 10,1 10,1 77,2
SS 18 22,8 22,8 100,0
Total 79 100,0 100,0
X1.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 11 13,9 13,9 13,9
TS 19 24,1 24,1 38,0
N 23 29,1 29,1 67,1
S 8 10,1 10,1 77,2
SS 18 22,8 22,8 100,0
Total 79 100,0 100,0
X1.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 10 12,7 12,7 12,7
TS 14 17,7 17,7 30,4
18 22,8 22,8 53,2
S 24 30,4 30,4 83,5
SS 13 16,5 16,5 100,0
Total 79 100,0 100,0




X1.3

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 11 13,9 13,9 13,9
TS 17 215 215 35,4
N 23 29,1 29,1 64,6
S 8 10,1 10,1 74,7
SS 20 25,3 25,3 100,0
Total 79 100,0 100,0
X1.4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 10 12,7 12,7 12,7
TS 22 27,8 27,8 40,5
N 20 25,3 25,3 65,8
S 16 20,3 20,3 86,1
SS 11 13,9 13,9 100,0
Total 79 100,0 100,0
X1.5
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 18 22,8 22,8 22,8
TS 18 22,8 22,8 45,6
23 29,1 29,1 74,7
S 9 11,4 11,4 86,1
SS 11 13,9 13,9 100,0
Total 79 100,0 100,0

X1.6




Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 16 20,3 20,3 20,3
TS 16 20,3 20,3 40,5
20 25,3 25,3 65,8
S 20 25,3 25,3 91,1
SS 7 8,9 8,9 100,0
Total 79 100,0 100,0
HARGA (X2)
X2.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 2 2,5 2,5 2,5
TS 27 34,2 34,2 36,7
N 11 13,9 13,9 50,6
S 33 41,8 41,8 92,4
SS 6 7,6 7,6 100,0
Total 79 100,0 100,0
X2.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 11 13,9 13,9 13,9
TS 17 215 21,5 35,4
N 23 29,1 29,1 64,6
S 8 10,1 10,1 74,7
SS 20 25,3 25,3 100,0
Total 79 100,0 100,0
X2.3
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 2 2,5 2,5 2,5
TS 27 34,2 34,2 36,7




N 11 13,9 13,9 50,6
S 31 39,2 39,2 89,9
SS 8 10,1 10,1 100,0
Total 79 100,0 100,0
X2.4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 12 15,2 15,2 15,2
TS 19 24,1 24,1 39,2
22 27,8 27,8 67,1
S 8 10,1 10,1 77,2
SS 18 22,8 22,8 100,0
Total 79 100,0 100,0
X2.5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 12 15,2 15,2 15,2
TS 20 25,3 253 40,5
N 23 29,1 29,1 69,6
S 7 8,9 8,9 78,5
SS 17 21,5 21,5 100,0
Total 79 100,0 100,0
DISTRIBUSI (X3)
X3.1
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 11 13,9 13,9 13,9
TS 19 24,1 24,1 38,0
N 23 29,1 29,1 67,1




S 8 10,1 10,1 77,2
SS 18 22,8 22,8 100,0
Total 79 100,0 100,0
X3.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 10 12,7 12,7 12,7
TS 14 17,7 17,7 30,4
18 22,8 22,8 53,2
S 24 30,4 30,4 83,5
SS 13 16,5 16,5 100,0
Total 79 100,0 100,0
X3.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 2 2,5 2,5 2,5
TS 27 34,2 34,2 36,7
N 11 13,9 13,9 50,6
S 33 41,8 41,8 92,4
SS 6 7,6 7,6 100,0
Total 79 100,0 100,0
X3.4
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 2 2,5 2,5 2,5
TS 27 34,2 34,2 36,7
N 11 13,9 13,9 50,6
S 33 41,8 41,8 92,4
SS 6 7,6 7,6 100,0
Total 79 100,0 100,0




KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

Y.l
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 11 13,9 13,9 13,9
TS 17 215 21,5 35,4
23 29,1 29,1 64,6
S 8 10,1 10,1 74,7
SS 20 253 25,3 100,0
Total 79 100,0 100,0
Y.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 11 13,9 13,9 13,9
TS 19 24,1 24,1 38,0
N 23 29,1 29,1 67,1
S 8 10,1 10,1 77,2
SS 18 22,8 22,8 100,0
Total 79 100,0 100,0
Y.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 10 12,7 12,7 12,7
TS 14 17,7 17,7 30,4
N 18 22,8 22,8 53,2
S 24 30,4 30,4 83,5
SS 13 16,5 16,5 100,0
Total 79 100,0 100,0




Y.4

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 2 2,5 2,5 2,5
TS 27 34,2 34,2 36,7
N 11 13,9 13,9 50,6
S 33 41,8 41,8 92,4
SS 6 7,6 7,6 100,0
Total 79 100,0 100,0
Y.5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 2 2,5 2,5 2,5
TS 27 34,2 34,2 36,7
N 11 13,9 13,9 50,6
S 33 41,8 41,8 92,4
SS 6 7,6 7,6 100,0
Total 79 100,0 100,0




Uji Validitas

Correlations

Lampiran 3

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Total
Pearson Correlation 1| .449"| .940™| .706™| .766™| .4377| .895"
X1.1 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 79 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 449" 1| .476"| .369"( .317"| .665"| .672"
X1.2 Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .004 .000 .000
N 79 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 940" .476" 1 .629"| .701™| .437"| .872"
X1.3 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 79 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 706" .3697| .629" 1| .752"| .391"| .794"
X1.4  Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000 .000
N 79 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 7667 3177 7017 .752" 1| .642"| .865"
X1.5 Sig. (2-tailed) .000 .004 .000 .000 .000 .000
N 79 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 4377 665" | 4377 .3917| .642" 1| .733"
X1.6 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 79 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 895" .672"| 872" .794"| .865™| .733" 1
Total  Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 79 79 79 79 79 79 79
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Correlations
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total
Pearson Correlation 1| .290"| .794" 112 190 .622¢
X2.1 Sig. (2-tailed) .009 .000 .327 .093 .000
N 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation .290" 1 .120| .684"| .663"| .825"
X2.2 Sig. (2-tailed) .009 .293 .000 .000 .000
N 79 79 79 79 79 79




Pearson Correlation .794™ 120 1 .083 .031| .513"
X2.3  Sig. (2-tailed) .000 293 467 786|  .000
N 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 112 .684" .083 1 .621"| .759"
X2.4  Sig. (2-tailed) 327 .000 467 .000| .000
N 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 190 .663" .031( .621" 1| 757"
X2.5  Sig. (2-tailed) .093 .000 786 .000 .000
N 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 6227 .825"| 513" .759"| .757" 1
Total  Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 79 79 79 79 79 79
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Correlations
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Total
Pearson Correlation 1 .449" .199 -022 .673"
X3.1 Sig. (2-tailed) .000 .079 .845 .000
N 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 449™ 1| .339" .086| .745™
X3.2  Sig. (2-tailed) .000 .002| .451| .000
N 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 199 .339" 1| .386"| .696"
X3.3  Sig. (2-tailed) 079|  .002 .000| .000
N 79 79 79 79 79
Pearson Correlation -.022 .086( .386" 1| .498"
X3.4  Sig. (2-tailed) 845| .451|  .000 .000
N 79 79 79 79 79
Pearson Correlation 673" 745" .696™| .498" 1
Total  Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 79 79 79 79 79

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Correlations

Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total
Pearson Correlation 1| .940"| .476™| .290" .099| .873"
Y.l Sig. (2-tailed) .000 .000 .009 .385 .000
N 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation .940" 1 449" 199 .031( .823"
Y.2  Sig. (2-tailed) .000 .000 .079 788 .000
N 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation A767 | 4497 1 .339" .039( .699"
Y.3  Sig. (2-tailed) .000 .000 .002 732 .000
N 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation .290" 199 .339" 1 .218| 572"
Y.4  Sig. (2-tailed) .009 .079 .002 .054|  .000
N 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation .099 .031 .039 .218 1| .364"
Y.5 Sig. (2-tailed) 385 788 732 .054 .001
N 79 79 79 79 79 79
Pearson Correlation .873"| .823"| .699"| .572"| .364" 1
Total  Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .001
N 79 79 79 79 79 79

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Reliabilitas

X1
Reliability Statistics

Cronbach's | N of Items
Alpha

.893 6

X2

Reliability Statistics

Cronbach's | N of Items
Alpha

743 5




X3

Reliability Statistics

Cronbach's | N of ltems

Alpha
.655 4 B
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Reliability Statistics % AR ¢
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Hasil Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Y

10

0,57 @Q
&
2 &
a 0,6 CFP
£
=1
[
-
2
b 0,44
o
]
o
0,24 01590
00 T T T T
o0 02 04 06 03
Observed Cum Prob
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandard
ized
Residual
N 79
Mean OE-7
Normal
3.0961526
Parametersab Std. Deviation 8
Absolute .094
Most Extreme -
) Positive .094
Differences )
Negative -.072
Test Statistic .094
Asymp. Sig. (2-tailed) .079¢

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Lampiran 4



2. Uji heterokedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Y
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Regression Standardized Predicted Value

3. Uji Multikolinearitas

Coefficients?

Model Unstandardized Standardized t Sig. Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
B Std. Error Beta Tolerance | VIF
(Constant) 2.346 1.745 1.344 .183
X1 .057 .060 .086 .952 .344 .887| 1.128
! X2 247 .087 .260 2.823 .006 .850| 1.176
X3 677 .125 .505 5.428 .000 .833| 1.200

a. Dependent Variable: Y



4. Uji Autokorelasi

Model Summary®

Model R R Square | Adjusted R | Std. Error Durbin-Watson
Square of the
Estimate
1 .6782 459 437 3.157 1.826
a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
b. Dependent Variable: Y
5/Uji linieritas
Kualitas Produk
ANOVA Table
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
(Combined) 676.197 22 30.736| 2.438 .004
Linearity 125.252 1 125.252| 9.933 .003
Between Groups Deviation 550.945 21 26.235| 2.081 .015
Y * X1 from
Linearity
Within Groups 706.107 56 12.609
Total 1382.304 78
Harga
ANOVA Table
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
(Combined) 686.036 16 42.877 3.818] .000
Linearity 291.625 1 291.625| 25.968| .000
Between Groups  Deviation 394.411| 15 26.294| 2.341| .010
Y * X2 from
Linearity
Within Groups 696.268 62 11.230
Total 1382.304 78




Saluran Distribusi

ANOVA Table
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square

(Combined) 671.721 12 55.977 5.199 .000

Linearity 533.752 1| 533.752| 49576 .000
Between Groups  Deviation 137.969 11 12.543| 1.165 .328
Y * X3 from
Linearity
Within Groups 710.583 66 10.766

1382.304




Hasil Uji Regresi Linier Berganda

P~

Coefficients?

Model

Unstandardized

Standardize

Coefficients d
Coefficients
B Std. Error Beta

—

Sig.

(Constant)

2.346 1.745
.060

.087

.125

.086
.260
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Hasil Uji Hipotesis

1. Uji Simultan (Uji F)

ANOVA?
Model Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Regression 634.583 3 211.528 21.217 .000P
1 Residual 747.721 75 9.970
Total 1382.304 78
a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
2. Uji Parsial (Uji-t)
Coefficients?
Model Unstandardized Standardize t Sig.
Coefficients d
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 2.346 1.745 1.344 .183
X1 .057 .060 .086 .952 .344
! X2 247 .087 .260( 2.823 .006
X3 677 .125 505[ 5.428 .000
a. Dependent Variable: Y
3. Uji Koefisien Determinan Ganda
Model Summary®
Model R R Square | Adjusted R | Std. Error Durbin-Watson
Square of the
Estimate
1 .6782 459 437 3.157 1.826

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
b. Dependent Variable: Y
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Lampiran 7

Ny

A A B Y

'lls

0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693

18 |0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238




19 |0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940
20 |0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181
21 0.68635 1.32319 1.72074 2:07961 2.51765 2.83136 3.52715
22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2:50832 2.81876 3.50499
23 0.6853% 1731946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496
241 10.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678
25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019
26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500
27 10.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103
28 10.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816
29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624
30 (0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518
31 [0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490
32 (0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2:73848 3.36531
33 10.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634
34 (0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793
35 (0.68156 130621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005
36 (0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262
37 (0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563
38 (0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31908
39 (0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279
4071068067 1.30308 1.68385 2.02108 242326 2.70446 }3.30688
Pr (0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001




df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
41 (0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127
42 (0.68038 1.30204 1.68195 2:01808 2.41847 2.69807 3.29595
43 (0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2:41625 2.69510 3.29089
44 10.6801% 1730109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607
45 10.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148
46 (0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710
47 (0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291
48 10.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891
49 10.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508
50 [0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141
51 10.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789
52 10.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451
53.10.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127
54 10.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815
55 (0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515
56 (0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226
57 (0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948
58 (0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680
59 10.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.28171
61710:62853 1.29558 1.67022 1.99962 2:38905 2.65886 }3.22930
62 [0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696
63 [0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471
64 [0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253




65 (0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041

66 (0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837

67 (0.67817 1.29432 2.38330 2.65122 3.21639

68 (0.67811 2.65008 3.21446

.64898 3.21260
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Lampiran 8
Tabel F

Titik Persentase Distribusi Fadntuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)

df untuk

Penyebut
(N2) 1 2 3 4 5| 6 7 8 9| 10| 11} 12| 13| 14/ 15

46| 4.05]3.20|2.81]2.57|2.42{2/30|2.22 | 2,15(22.09|2.04| 2.00{1.97 | 1.94] 1.91]1.89

47| 4.05|3.20 |2:80|2.57]|2.41|2.30|2.21 | 2.14(2.09}2.04| 2.00{1.96 | 1.93| 1.91| 1.88

48] 4.0413.19 |12.80] 2.57|2.41| 2.29|2.21 | 2.14| 2.08 | 2.03| 1.99(1.961 1.93| 1.90| 1.88

49| 4.04)3.19 |2.79]2.56]2.40|2.29|2.20 | 2.13| 2.08 | 2.03 | 1799(1.96 | 1.93| 1.90| 1.88

50 4.03]3.18 |2.79|2.56|2:40| 2.29(2.20 |} 2.13|2.07|2.03|1.99/1.95]1.92| 1.89]1.87

511 4.0313.18 |2.79|2.55(2.40|2.28(2.2012.13|2.07|2.02| 1.9811.95]1.92]| 1.89]1.87

52 4.03|3.18 |2.78|2.55(2.39| 2.28(2.19|2.12| 2:07|2.02| 1.98|1.94 1 1.91| 1.89] 1.86

53| 4.02|3.17 |2.78|2.55|2.3912.28|2.1912.12| 2.06|2.01|1.97|1.94 ] 1.91| 1.88] 1.86

541 4.02|3.17 | 2.78| 2.54]2.39| 2.27]2.18 | 2.12| 2.06| 2.01| 1.971.94 | 1.91| 1.88] 1.86

55| 4.02|3.16 |2.77| 2.54]2.38| 2.27]2.18 | 2.11| 2.06 } 2.01{ 1.97]1.93.| 1.90] 1.88| 1.85

56| 4.01]3.16 | 2.77]2.54]2:38|2.27|2.18 | 2.1 | 2.05}2.00| 1.96{1.93 | 1.90| 1.87| 1.85

57| 4.01)|3.16 | 2.77|2.53]2.38]2.26|2.1812.11{2.05|2.00| 1.96(1.93 | 1.90| 1.87| 1.85

58 4.01]3.16 |2.76|2.53|2.37|2.26(2.17 | 2.10|2.05|2.00| 1.96|1.92|1.89| 1.87|1.84

59| 4.00|3.15|2.76|2.53|2.37|2.26(2.17 | 2.10| 2.04|2.00/ 1.96|1.92 | 1.89| 1.86|1.84

60| 4.00|3.15|2.76(2.53|2.37|2.25(2.17 | 2.10|2.0411.99/1.95/1.92 | 1.89| 1.861.84

61 4.00|3.15|2.7612.52]2.37|2.25|2.162.09]2.04]1.99/1.95|1.91|1.88|41.86]1.83

62]4.00 | 3.1512-754.2.521 2.36 | 2.25]2.16 | 2.09.2.034-4-991"1.95 1.91+//178811.85| 1.83

63| 3.99|3.14 (2.75]2.52(2.36]2.25|2.16 | 2.09]2.03(1.98] 1.94(1.911.88|1.85(1.83

64 3.99|3.14 (2.75]2.52|2.36]2.24|2.16 1 2.09]|2.03(1.98] 1.94(1.911.88|1.85(1.83

65 3.99|3.14 (2.75]12.51|2.36]2.24|2.15|2.08]|2.03(1.98] 1.94(1.90 | 1.87| 1.85| 1.82




66

67

68

69|

70]

71

72

73]

74

75

76

i

78

79

80

3.99

3.98

3.98

3.98

3.98

3.98

3497

3.97

3.97

3.97

3.97

3.97

3.96

3.96

3.96

3.14

3.13

3.13

3.13

3.13

3.13

3.12

3.12

3.12

3.12

3.12

3.12

3.11

311

3.11

2.74

2.74

2.74

2.74

2174

2.73

2.73

2.73

2.73

2.73

2.72

2.72

2072

2.72

2.72

251

2.51

2.51

2.50

2.50

2.50

2.50

2.50

2.50

2.49

2.49

2.49

2.49

2.49

2.49

2.35

2.35

2.35

2.35

2.35

2.34

2.34

2.34

2.34

2.34

2:33

2.33

2.33

2.33

2.33

2.24

2.24

2.24

2.23

2.23

2.23

2.23

2.23

2.22

2.22

2.22

2.22

2.22

2.22

221

2.15

2.15

2.15

245

2.14

2.14

2.14

2.14

2.14

2.13

2.13

2.13

2.13

2.13

2.13

2.08

2.08

2.08

2.08

2.07

2.07

2.07

2.07

2.07

2.06

2.06

2.06

2.06

2.06

2.06

2.03

2.02

2.02

2.02

2.02

2.01

2.01

2.01

2.01

2.01

2.01

2.00

2.00

2.00

2.00

1.98

1.98

1.97

1.97

1.97

1.97

1.96

1.96

1.96

1.96

1.96

1.96

1.95

1.95

1L 5

1.94

1.93

1.93

1.93

1.93

1.93

1.92

1.92

1.92

1.92

1.92

1.92

191

1.91

1.91

1.90

1.90

1.90

1.90

1.89

1.89

189

1.89

1.89

1.88

1.88

1.88

1.88

1.88

1.88

1.87

1.87

1.87

1.86

1.86

1.86

1.86

1.86

1.85

1.85

1.85

1.85

1.85

1.85

1.84

1.84

1.84

1.84

1.84

1.84

1.83

1.83

1.83

1.83

1.83

1.82

1.82

1.82

1.82

1.82

1.82

1.82

1.82

181

181

1.81

1.81

181

1.80

1.80

1.80

1.80

1.80

1.79

1.79




Tabel r (Pearson Product Moment)

Lampiran 9

Tingkat sighifikansi untuk uji satu arah
df = (N-2) 0:05 0.025 0.04,  0.005( 0.0005

Ti ngkat signifikansi untuk ujixduararah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001

1 0:9877 0.9969 0.9995 0.9999 1.0000
2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900 0.9990
3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.9911
4 0.7293 0.8114 0.8822 0.9172 0.9741
5 0.6694 0.7545 0.8329 0.8745 0.9509
6 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 0.9249
7 0.5822 0.666 0.7498 0.7977 0.8983
8 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721
9 0.5214 0.6021] 0.6851 0.7348 0.8470
10 0.4973 0.5760 0.6581 0.7079 0.8233
11 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835 0.8010
12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800
13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604
14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226 0.7419
15 0.4124 0.4821 0.5577 0.6055 0.7247
16 0.4000 0.4683 0.5425 0.5897 0.7084
17 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932




18 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614, 0.6788
19 0.3687, 0.4329 0.5034 0.5487| 0.6652
20, 0.3598 0.4227, 0.4921 0.5368  0.6524
21 0:3515 0.4132 0:4815 0.5256| 0.6402
22 0.3438 0.4044 0.4716 0.5152 0.6287
23 0.3365 0.3961] 0.4622 0.5052 0.6178
24 0.3297, 0.3882 0.4534 0.4958| - 0.6074
25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974
26 0.3172 0.3739 0:4372, 0.4785 0.5880
27 0.3115 0.3673 0.4297 0.4705 0.5790
28 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629 0.5703
29 0.3009 0.3550 0.4158 0.4556 = 0.5620
30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487) 0.5541
31 0.2913 0.3440 0:4032 0.4421 0.5465
32(0.2869 0.3388 0.3972 0.4357 0.5392
33/0,2826 0.3338 0.3916 0.4296 0.5322
34 0,2785 0.3291 0.3862 0.4238]0.5254
35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182/0.5189
36 0.2709 0.3202 0.3760 0.4128}0.5126
37 0.2673 0.3160; 0.3712 0.4076] 0.5066
38 0.2638 0.3120 0.3665 0.4026/0.5007
39 0.2605 0-3081 0.3621 0:3978'0.4950
40 0.2573 0.3044 0.3578 0.3932]0.4896
41 0.2542 0.3008 0.3536 0.3887/0.4843




42 0.2512 0.2973 0.3496 0.3843|0.4791
43 0.2483 0.2940 0.3457, 0.3801)0.4742
44 0.2455 0.2907 0.3420 0.3761]0.4694
45 0,2429 0.2876 0.33841 0.3721)0.4647
46 0.2403 0.2845] 0.3348 0.3683] 0.4601
47 0.2377, 0.2816 0.3314 0.3646|0.4557
48 0.2353 0.2787 0.3281 0.3610)0.4514
49 0.2329 0:2759 0.3249 0.3575/0.4473
50, 0.2306) 0.2732 0.3218 0.3542)0.4432
Tingkat signifikansi untuk uji‘satu arah
0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005
df = (N-2)
Ti ngkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
51| 0.2284| 0.2706| 0.3188| 0.3509 0.4393
52| 0,2262| 0.2681| 0.3158| 0.3477 0.4354
53| 0.2241|“ 0.2656{ “0.3129| 0.3445 0.4317
54| 02221 0.2632| 0.3102| 0.3415 0.4280
55| 0.2201| 0.2609| 0.3074| 0.3385 0.4244
56| .0.2181| 0.2586| 0.3048{, 0.3357 0.4210
57| 0.2162| 0.2564| 0.3022| 0.3328 0.4176
58| 0.2144| 0.2542| 0.2997| 0.3301 0.4143
59| 0.2126| 0.2521| 0.2972| 0.3274 0.4110




60| 0.2108| 0.2500| 0.2948| 0.3248 0.4079
61| 0.2091| 0.2480| 0.2925| 0.3223 0.4048
62| 0.20751 024631 02902 0.3198 0.4018
63|-0.2058| 0.2441| 0.28807-._0:3173 0.3988
64| 0.2042| 0.2423| 0.2858|  0.3150 0.3959
65| 0.2027| 0.2404| 0.2837| @ 0.3126 0.3931
66| 0.2012( °0.2387| 0.2816| 0.3104 0.3903
67| 0.1997|) 0.2369) 0.2796| 0.3081 0.3876
68|..0:1982| 0.2352| 0.2776/ 0.3060 0.3850
69| 0.1968| 0.2335| 0.2756| 0:3038 0.3823
70| 0.1954| 0.2319| 0.2737| 0.3017 0.3798
71| 0.1940| 0.2303| 0.2718| 0.2997 0.3773
72| 0.1927| 0.2287| 0.2700| 0.2977 0.3748
73| 0.1914| 0.2272| 0.2682| 0.2957 0.3724
74|17 01901 0.2257| 0.2664| 0.2938 0.3701
75| 0.1888|< 0.2242| 0.2647| 0.2919 0.3678
76| 0.1876| 0.2227| 0.2630| 0.2900 0.3655
77| 0.1864| 0.2213| 0.2613| 0.2882 0.3633
78| ,.0.1852| 0.2199| 0.2597(, 0.2864 0.3614
79| 0.1841| 0.2185| 0.2581| 0.2847 0.3589
80| 0.1829| 0.2172| 0.2565| 0.2830 0.3568
81| 0.1818| 0.2159| 0.2550| 0.2813 0.3547




82| 0.1807| 0.2146| 0.2535| 0.2796 0.3527
83| 0.1796| 0.2133| 0.2520| 0.2780 0.3507
84| 0.1786] 0721204 0:2505| 0.2764 0.3487
85| -0.1775| 0.2108| 0.2491. 0.2748 0.3468
86| 0.1765| 0.2096| 0.2477|. . 0.2732 0.3449
87| 0.1755| 0.2084| 0.2463| 0.2717 0.3430
88| 0.1745|. 0.2072| 0.2449| 0.2702 0.3412
89 0.1735]) 0.2061) 0.2435| 0.2687 0.3393
9001726 0.2050| 0.2422| 0.2673 0.3375
91| 0.1716| 0.2039| 0.2409| 0.2659 0.3358
92| 0.1707 0.2028| 0.2396| 0.2645 0.3341
93| 0.1698| 10.2017| 0.2384| 0.2631 0.3323
94| 0.1689| 0.2006| 0.2371| 0.2617 0.3307
95| 0.1680( 0.1996| 0.2359| 0.2604 0.3290
96| 0.1671| 0.1986| 0.2347| 0.2591 0.3274
97| 0.1663|< 0.1975{ -0.2335| 0.2578 0.3258
98| 0.1654| 0.1966| 0.2324| 0.2565 0.3242
99| 0.1646| 0.1956| 0.2312| 0.2552 0.3226
100| .0.1638| 0.1946| 0:2301|, 0.2540 0.3214
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