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Tujuan dari penelitian ini adalah bertujuan untuk mengetahui apakah 

kualitas informasi dan kemudahan memiliki hubungan terhadap secara parsial dan 

simultan terhadap keputusan pembelian. 

Jenis penelitian ini menggunakan jenis kuantitatif dengan jumlah sempel  

yang diambil dalam penelitian ini adalah 77 responden pada Mahasiswa STIA dan 

Manajemen Kepelabuhan Barunawati Surabaya untuk mewakili jumlah populasi 

dan mendapat data yang akurat dengan menggunakan random sampling, teknik 

analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda 

Hasil penelitian ini menyatakan bahwa kualitas informasi (X1) memiliki 

hubungan yang signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) artinya ketika 

informasi tersebut berguna dan akurat untuk memuaskan kebutuhan pembeli 

secara online informasi produk dan jasa harus up to date dan membantu dalam 

membuat keputusan pembelian dan dalam penelitian ini terbukti kebenarannya, 

kemudahan (X2) memiliki hubungan yang signifikan terhadap keputusan 

pembelian (Y) artinya, dalam membeli barang secara online sangatlah mudah 

dalam bertransaksi serta tidak membuat konsumen bingung dan menjadi tidak 

nyaman, sehingga nantinya dapat menjaga loyalitas dan kepuasan Terhadap 

pembelia. dan kualitas informasi (X1), dan kemudahan (X2) secara bersama-sama 

(simultan) memiliki hubungan yang signifikan terhadap variabel dependen yaitu 

keputusan pembelian (Y). 
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MOTTO 

"Mereka berkata bahwa setiap orang membutuh tiga hal yang akan 

membuat mereka berbahagia di dunia ini, yaitu seseorang untuk dicintai, 

sesuatu untuk dilakukan, dan sesuatu untuk diharapkan,” (Tom Bodett) 

"Kemenangan yang seindah indah-indahnya dan sesukar-sukarnya yang 

boleh direbut oleh manusia ialah menundukan diri sendiri” (Ibu Kartini) 

“kesuksesan bukanlah suatu kesenangan, bukan juga suatu kebanggaan, 

hanya suatu perjuangan dalam menggapai sebutir mutiara keberhasilan“ (Nur 

Yani) 

“ Man jaddah Wajadah selama kita bersungguh-sungguh, maka kita akan 

memetik buah yang manis. Segala keputusan hanya di tangan kita sendiri, kita 

mampu untuk itu” (B.J Habibie) 
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